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RESUMO

O presente artigo tem o objetivo de propor uma reflexdo sobre a hibridizagdo no
jornalismo, diante dos elementos de sensacionalismo e entretenimento no noticiario
policial. O discurso do comunicador Sikera Jr., apresentador do programa “Plantdo
Alagoas’, da TV Ponta Verde, afiliada do SBT em Alagoas, € o objeto de analise des-
ta pesquisa, que questiona se estamos diante de um novo género jornalistico. Isso
porque a noticia tornou-se um produto de comercializacdo, permeada por diversos
fatores que a moldam com o intuito de proporcionar uma maior quantidade de es-
pectadores. Autores como Amaral (2005) e Agrimani (1995) irdo embasar esta dis-
Ccussdo, que problematiza o sensacionalismo e o entretenimento como vertente do
jornalismo policial.
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ABSTRACT

The present article aims to propose a reflection on the hybridization in journalism,
in front of the elements of sensationalism and entertainment in the police news. The
speech of the communicator Sikera Jr, presenter of the program “Plantdo Alagoas’, TV
Ponta Verde, affiliate of SBT in Alagoas, is the object of analysis of this research, which
questions whether we are facing a new journalistic genre. This is because the news
has become a product of commercialization, permeated by several factors that shape
it with the intention of providing a greater amount of spectators. Authors such as
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Amaral (2005) and Agrimani (1995) will support this discussion, which problematizes
sensationalism and entertainment as part of police journalism.
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journalism; sensationalism; Entertainment; hybridization.

1 INTRODUCAO

O discurso do apresentador Sikera Jr., que recentemente ganhou visibilidade
em todo pais ao posicionar-se de maneira comica sobre temas polémicos e destacar
nacionalmente sua figura ao sair de um caixao para apresentar programa Plantdo
Alagoas (TV Ponta Verde, SBT) ao vivo, mostra a relevancia da audiéncia nos meios
de comunicacdo de massa. Suas opinides incisivas e bem pontuais despertam dis-
cussdes que geram opinides positivas na grande massa e também questionamentos
quanto a sua conduta a frente de um programa televisivo.

O estilo expressivo na conducdo do programa resultou na grande identificacdo
com a populacédo do estado, que incentivou a autonomia nos discursos apresentados
pelo comunicador. O envolvimento com o publico se estendeu a internet e ganhou
repercussdo nacional, ainda por suas manifestacdes polémicas na TV e também na
web. As apari¢des em programas com altos niveis de audiéncia contribuiram para
a visdo de "heroi destemido’, moldada pela populacdo que admira e acompanha os
discursos categoricos do apresentador.

Em todo o pais, o entretenimento feito na televisdo é atrelado ao jornalismo,
assim as premissas da profissdo sédo confundidas entre outras variedades na grade de
programas, que se utilizam dos meios jornalisticos, ocupam novos espagos € geram
mudangas na dindmica das noticias, e 0 senso comum acaba por ser determinante
nesse aspecto.

No cenario alagoano, uma vertente predominante é o jornalismo policial. Com
caracteristicas do que Debord (1997) conceitua como espetaculo. Esse show do en-
tretenimento atraem as massas e fazem alavancar a audiéncia, sendo o grande des-
taque voltado para o sensacionalismo, enquanto a informacdo se torna um mero
coadjuvante.

A conducao apelativa € uma caracteristica desse formato de programa. Por isso,
a necessidade de audiéncia promove a exibicdo de pessoas em situacdes vulneraveis
e que muitas vezes ndo possuem consciéncia do quanto e de como sdo expostas. Por
outro lado, a responsabilidade em mostrar a informacado ¢ deturpada no momento
em que as convicgdes pessoais sdo publicamente mostradas e acabam por induzir o
julgamento da populacédo que toma para si 0s pensamentos ali compartilhados.

Segundo Sousa (2000 apud AGUIAR, 2008, p. 2), “entreter jornalisticamente,
pelo contrario, tende a degradar, em maior ou menor grau, essa funcdo informativa
e, consequentemente, reguladora e mediadora, que 0s meios de comunicacdo pos-
suem na sociedade”. Assim, o espetaculo € posto e a alienacao permeada.
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O fendbmeno massivo que se instala nesse formato se estende nas programa-
cdes lideradas por comunicadores expressivos que passam a ser conhecidos pelas
caracteristicas de conducdo das programagdes, 0 que gera empatia por parte dos
telespectadores. E nesse momento que o personagem midiatico é transformado em
herdi. A ideia é transformar o apresentador em juiz, aquele que julga e determina se o
ato é correto ou ndo e até salvador dessa populacdo que o assiste diariamente.

Gerar sujeitos pensantes e criticos a partir de informacdes noticiadas esta cada
vez mais raro, até se for uma das funcdes idealistas da midia. O fator econémico
prevalece e as problematizacdes que necessitam de espacos para transformacgao do
sujeito sdo ocultadas por meras pautas distorcidas de cunho sensacionalista. Esses ar-
tificios expressivos sao incentivados pela necessidade de audiéncia e pela promocao
em maiores proporcdes nas repercussdes midiaticas.

Vista como mercadoria a venda, a noticia perde sua esséncia ao deparar-se com
o apelo feito ao publico. Segundo Amaral (2005, p. 3), “se partirmos da ideia de que a
noticia é tdo somente mercadoria, subestimariamos os demais papéis do jornalismo
como produtor de conhecimento e construtor da realidade publica”

Essa maneira de passar a noticia acaba por interferir na forma como o publico
enxerga e classifica esse tipo de programacao. Agrimani (1995) afirma que os progra-
mas sensacionalistas extrapolam o que acontece de fato, o real, ou seja, o estilo em-
pregado utiliza do exercicio ficcional para entreter o publico, ‘como o adjetivo indica,
trata-se de sensacionalizar aquilo que ndo € necessariamente sensacional, utilizando-
-se para isso de um tom escandaloso, espalhafatoso” (AGRIMANI, 1995, p. 16).

2 SENSACIONALISMO E ENTRETENIMENTO NO JORNALISMO POLICIAL

Diante de tantas formas de se praticar o jornalismo, é muito comum se deparar
com maneiras deturpadas de exercer essa funcédo. O papel do jornalista nada mais
€, em seu conceito mais simples, do que transmitir informacado. Mas, ao identificar
profissionais que abandonam a ética e a objetividade — inerentes ao exercicio da pro-
fissdo — surgem diversos questionamentos se isso seria de fato jornalismo.

Todas as manhads, as pessoas que querem saber o que esta
acontecendo no mundo leem o jornal, escutam a radio,
veem a televisdo, ou navegam pela internet. Esses individuos
consomem uma mercadoria especial: as noticias. Pagando ou
gratuitamente, ou até pagando pela sua atencao, [...] recebem
uma série de mensagens. Essa informacdo delimitard, de
certa forma, seu horizonte cognitivo. Os proprios meios de
comunicacao sdo 0s que se apresentam como os transmissores
da realidade social. (ALSINA, 2009 apud BELEM, 2015, p. 4).

A necessidade por informacdes rapidas incentivadas pela agilidade do mundo
globalizado sistematizou os veiculos de comunicacdo como produtores de um material
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a venda que sofre intervencdes moduladoras até sua publicacdo. O carater econémi-
co e vendavel — submerso nos meios de comunicacao — interagem com ferramentas
apelativas e sempre buscam a maior propagacao e visibilidade do que foi publicado ali.
Assim, segundo Agrimani (1995, p. 15) “o jornalismo sensacionalista extrai do
fato, da noticia, a sua carga emotiva e apelativa e a enaltece. Fabrica uma nova noticia
que a partir dai passa a se vender por si mesma’. Nesse cenario, nao é raro se deparar
com construcdes isentas dos processos estruturais na construcdo da noticia, em que
0s interesses de mercado sdo priorizados e se afastam da responsabilidade social
configurada nas informacgdes publicadas pelos veiculos de comunicagao.

Simultaneamente, o aperfeicoamento das instituicdes
democraticas promove um discurso sobre a responsabilidade
socialdaimprensa e apromocao de umanova ética profissional:
0 antigo paradigma do jornal como um instrumento de luta
politica e ideoldgica cede lugar ao paradigma da informacgado
como mercadoria. (AGUIAR, 2008, p. 4).

As praticas convidativas empregadas nos veiculos de informag¢do contam com
fortes mecanismos na busca por espectadores e ainda visa & comercializacdo da no-
ticia a todo custo. Uma das ferramentas atribuidas pelas editorias é a presenca de
comunicadores com discursos incisivos na conducao das noticias do roteiro. A fala
firme e o carater opinativo nas expressivas manifestacdes publicas do apresentador
alavancam os niveis de audiéncia atribuidos, na maioria das vezes, a discursos que
problematizam os direitos sociais.

A figura de defensor heroico é criada por boa parte da populacéo e se da pela
forma caracteristica que o comunicador trata os problemas da populacdo do estado
em geral. A admiracdo vai além da audiéncia nos programas televisivos, mas passa
a ser estendida nas contas em redes sociais com grandes numeros de seguidores,
curtidas e aceitacdo — o que Resende (2005, p. 95) classifica como “pequenos deuses
portadores da verdade factual”.

Ao nos depararmos com o termo sensacionalista ou ao classificarmos algo como tal,
aideia € retratada de uma forma pejorativa, que remete a um veiculo de comunicacdo sem
credibilidade. Isso porque se utiliza de artificios que fogem da ética jornalistica, estabelecido
como um segmento popular, e essa impressao foi edificada ao decorrer dos anos.

Se buscarmos como se deu essa forma de transmitir a noticia, veremos que
nao é algo deste século, mas sim que o0 sensacionalismo faz parte da sociedade e ¢é
uma necessidade humana, indispensavel como produto das massas. Instituido em
paises, como por exemplo, a Franca em 1631, o “Gazette se parecia com 0s jornais
sensacionalistas que sao feitos atualmente, trazendo fait divers fantasticos e noticias
sensacionais que agradavam a todos” (AGRIMANI, 1995, p. 19).

Entéo, diferentemente do que muitos pensam, a forma sensacionalista de se
apresentar ndo e algo cultural do nosso pais, € algo que sempre esteve presente, até
em grandes jornais conhecidos mundialmente. Mas, € um termo historicamente de-
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preciativo, como explica Agrimani (1995, p. 13): “sensacionalista € a primeira palavra
que a maior parte das pessoas utiliza para condenar uma publicacdo’. Logo, alguns
veiculos informativos desviam-se da classificacdo desse género, até se houver todos
os indicios para ser qualificado como tal.

De téo utilizado, tornou-se uma categoria flacida, sem fronteiras
e sem vigor. Revela caracteristicas disseminadas na midia e
evidencia constatacdes hoje consensuais (de que responde
a funcdo catartica, por exemplo), sem acrescentar aportes
analiticos novos. Ficou muito relacionada ao jornalismo que
privilegiava a superexposicdo da violéncia por intermédio
da cobertura policial e da publicagdo de fotos chocantes, de
distor¢cdes, de mentiras, e da utilizacdo de uma linguagem
composta por girias e palavrdes. (AMARAL, 2005, p. 2).

O sensacionalismo vai atender as necessidades do publico que o assiste. Com
uma linguagem simples, utiliza-se de fatos do cotidiano dessas pessoas — forma essa
que prende a atencao e leva a entender que o apresentador compreende aquela rea-
lidade. Como Agrimani (1995) problematiza o que é entregue a esse publico é a pura
mecanizacdo da informacéo, o jornalismo sensacionalista:

Esta carregada de apelos as caréncias psiquicas das pessoas
e explora-as de forma sadica, caluniadora e ridicularizadora.
No jornalismo sensacionalista as noticias funcionam como
pseudo-alimentos as caréncias do espirito. O jornalismo
sensacionalista extrai do fato, da noticia, a sua carga emotiva
e apelativa e a enaltece. Fabrica uma nova noticia que a partir
dai passa a se vender por si mesma. (AGRIMANI, 1995, p. 15).

Uma contradicao presente nesses veiculos € que apesar de ter um publico po-
pular com grandes audiéncias e geradores de lucro, o jornalista que for tachado como
sensacionalista é depreciado e sempre sera lembrado como tal, mesmo que fuja des-
se esteredtipo e que queira fazer o jornalismo tradicional. Mas, por outro lado, ser afa-
mado dessa maneira gera também lucros pessoais, que podem fazer daquela figura
um produto com outros fins, que ndo jornalisticos.

Ao falarmos sobre sensacionalismo nesta pesquisa, decidimos delimitar essa ana-
lise especificamente ao jornalismo policial, devido ao nosso objeto de estudo. Mas, ao
mencionar essa categoria, nos referimos ao género que tem em sua programacao o foco
por denuncias de violéncia e casos policiais, com detalhes sobre esses fatos. A respeito do
objeto em analise, identificamos a presenca, além do sensacionalismo ja mencionado, do
entretenimento como outra vertente, o que faz oposicdo ao jornalismo tradicional.

Desta forma, o hibridismo esta presente ao mencionarmos a juncéo de diferen-
tes géneros em um mesmo programa de televiséo. Esta apropriacéo faz com que uma

Ciéncias Humanas e Sociais | Alagoas | v. 4 | n.2 | p. 117-128 | Novembro 2017 | periodicos.set.edu.br



122 | Cadernos de Graduacio

nova formula televisiva ganhe forca e atenda as necessidades dos espectadores. A pro-
cura é referente ao show do entretenimento — o que remete ligeiramente a dramaturgia
— que transforma o comunicador em algo mais atrativo que a propria noticia.

A concorréncia estabelecida no meio televisivo fez com que esses programas
policiais buscassem atrativos para o retorno da audiéncia, ja que a populacdo passou
a criar indiferenca e repulsa a tanta violéncia. Assim, foi estabelecido um formato hi-
brido, que ocasiona um perfil de apresentador coémico. Ao mesmo tempo em que €
engracado esse comunicador expor sua posicao com opinides incisivas, construindo
um personagem apelativo.

Desta forma, a informacgao, como produto de uma tecnologia
e uma forma cultural, deixa de ser apenas informacgdo para
tornar-se a matéria-prima de um sistema que, naturalmente,
adapta e altera sua esséncia para torna-la mais proximo do
publico. O produto do telejornal, a noticia, nada mais é que
mercadoria e, para ser consumida de forma ampla por um
publico tdo heterogéneo, funde-se com o entretenimento.
A unido destes géneros tem sido uma pratica comum no
jornalismo, dando origem ao que alguns tedricos denominam
como um novo modelo hibrido ou especialidade jornalistica, o
infotainment ou o infotenimento. (BELEM, 2015, p. 6).

A contradicédo entre o jornalismo tradicional e o policial se da exatamente por
esse hibridismo. Enquanto que o primeiro filtra um fato de importancia publica e
social, apura e mantém uma conduta responsavel e ética, o jornalismo hibrido a que
nos referimos se estabelece na busca por audiéncia, sem a preocupacado com apu-
racao e investigacdo e sem usar os limites éticos da profissao. Aléem do uso de uma
linguagem informal, com o emprego de girias e até mesmo palavrdes, o que ocasiona
questionamentos sobre a qualidade e a veracidade desse produto jornalistico.

3 SIKERA JR: A CRIACAO DE UM HEROI

O programa Plantao Alagoas ¢é exibido diariamente na TV Ponta Verde, sediada
em Maceio e filiada do SBT, é conduzido pelo apresentador e radialista Sikera Jr. A
producdo do conteudo € compenetrada no jornalismo policial com foco nos fatos
criminais que acontecem no estado, por meio do sensacionalismo que surge nos dis-
cursos e nas imagens exibidas durante a programacado com duracao de 1h30.

Sikera Jr. conduz o roteiro com perfil carismatico, fator que contribui para os
altos niveis de audiéncia do programa. O entdo apresentador se expde de forma in-
Cisiva e opinativa nos comentarios sobre as noticias transmitidas, atende pedidos da
populacao e se coloca com firmeza nas criticas sobre as necessidades basicas da po-
pulacdo do estado. Suas redes sociais sdo seguidas por mais de 120 mil pessoas que
participam ativamente em tudo que é postado e chegam a compartilhar o conteudo.
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Essa observacéo aponta para uma repercussao notoria dos discursos do apresentador,
que antes se limitavam apenas a TV e agora ganha participacdo no mundo on-line.

O apresentador tornou-se pauta em programas nacionais, mas em forma de piada
e ironia por suas atitudes. Ganhou a midia no pais em fevereiro 2017, quando resolveu
iniciar seu programa imerso num caixdo de madeira depois de ter sofrido um infarto e
ficar hospitalizado. A atracdo englobou alguns artificios que incentivaram a repercussao
da cena de abertura. Uma melodia melancdlica no fundo, gesticulacdes expressivas e
um discurso de retorno, fazendo mencao aos “maconheiros” que, segundo ele, torciam
por sua morte. Ja que esse foi outro episddio de mais um discurso marcante em seu
programa, ao sentenciar que todos os usuarios de maconha iriam morrer.

Esse exemplo aponta alguns questionamentos que contextualizam a proposta
desenvolvida no artigo. A primeira observacdo esta na forma divertida que o comu-
nicador encontra para manter um didlogo com o publico. E importante analisar que
o fato apresentado no programa foge do formato jornalistico policial defendido pelo
jornalismo convencional. O uso de elementos que promovem impacto no espectador
sdo incentivadores pela curiosidade e despertam a atencdo aparada nos efeitos trans-
passados pela TV. O discurso de Sikera ainda expde os acontecimentos de sua vida
pessoal, que séo ilustrados de acordo com o que ele considera conveniente a partir
de suas consideracdes sobre o programa e seus espectadores.

O programa, que utiliza de recursos do entretenimento e da publicidade a todo
0 momento, apropria-se da figura do apresentador para promover produtos durante
todo o programa. O merchandising — anuncios! publicitarios — ocupa um espaco nes-
se tipo de programa de televisdo, o que € mais um indicio que justifica a distancia do
que é fazer jornalismo propriamente dito. Ao fazer um anuncio sobre uma marca de
motocicleta (Shineray), Sikera Jr sobe na moto e cai. A situagcdo que poderia ser vista
como constrangedora, € tratada como elemento de popularizacdo. Outro exemplo é
quando o apresentador vai fazer uma propaganda de pratos e ao puxar a toalha todos
eles caem e quebram.

A estruturacdo do programa nao segue a linha tradicional dos telejornais. Ja
na apresentacado, a escalada (manchetes que serdo apresentadas no dia) é feita ba-
sicamente com imagens de acidentes e pessoas presas, as quais serdo noticiadas,
mas sem a fala ou resumo feito pelo apresentador, um modelo que o apresentador
ao chamar a matéria a ser noticiada € com xingamentos: “fala, fala (gritos), fala fio da
peste, bubodnica, satélite do inferno”. Além disso, a saudacao feita por ele contém co-
mentarios pessoais e de cunho codmico, 0 que incorpora o entretenimento e foge do
jornalismo, a exemplo de: “Vou ficar nu, vou aumentar a audiéncia’, “minha muié ta
procurando nome ne? Procurando para o nosso filho’, “voltou o whatsapp pronto, so
converso com minha muié agora em janeiro’, “eu lembro de uma namorada que eu
tinha, que tinha um bafo desgracado”.

No cenario, Sikera se coloca como personagem principal e os operadores de ca-
mera sdo seus coadjuvantes durante todo o programa. E mantido um didlogo entre eles

1 Shineray, Narciso, Dilab, Oral Sin.
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e as respostas sdo mostradas ao vivo, com musicas e borddes dos editores. O tom de
brincadeira e provocacao perdura e a agressividade € mais um marco do apresentador.
“Pedro, Pedrinho, venha ca (gritos) ... Soletre para mim aqui de frente para a camera a
palavra otario’, “ Guiné venha ca, faca aqui posicdo de caozinho... tenha calma ndo vou
machucar vocé, eu sou contra a violéncia, eu odeio violéncia (tapa na cabeca)”.

Outro exemplo € acerca do comentario sobre a noticia apresentada de um ho-
mem que acabou de ser preso: “Pega ladrdo, pega ladrdo, pega ladrao! Estou mor-
rendo de pena dele’, diz o apresentador, em tom irénico e aos berros. “Ladraozinho
burro’, “cabra safado’ e "tem menino que € um satanas” sdo mais algumas das formas
com as quais o comunicador se refere a quem é acusado de roubo e se torna noticia
em seu programa. Essa maneira constrange quem esta envolvido no caso e seus fa-
miliares, ja que ndo ha nada comprovado e nem € dado espaco para a fala deste nem
direito de resposta, apesar de a funcédo do jornalista ser bem especifica, a0 mencionar
que € necessario ouvir as duas partes.

Ao analisar outros posicionamentos do comunicador, percebemos a falta de
preparacao e ética jornalistica, o0 que demonstra a aproximacdo do entretenimento e
reflete no produto ofertado aos telespectadores, que se distancia do jornalismo tradi-
cional e se mostra como uma proposta hibrida na comunicacao televisiva. Os diver-
sos conteudos que procuram deixar o programa mais atrativo séo uma representacao
da estratégia da apropriacdo dos demais géneros, o que forma um modelo hibrido.

O publico exige que mudancas sejam feitas para entreté-los, mas até que ponto
sabemos diferenciar esse novo formato cada vez mais comum nas plataformas de
televisdo? Saber diferenciar os géneros e a maneira correta de conducao jornalistica
€ O primeiro passo para essa diferenciacao.

O leitor (o telespectador, o ouvinte) entende sensacionalismo
como uma palavra-chave que remete a todas as situacdes
em que o meio de comunicacdo, no entender dele, tenha
cometido um deslize informativo, exagerado na coleta de
dados (desequilibrando o noticiario), publicado uma foto
ousada, ou enveredado por uma linha editorial mais inquisitiva.
Sensacionalista € a primeira palavra que a maior parte das
pessoas utiliza para condenar uma publicac¢do. Seja qual for a
restricdo, o termo é o mesmo para quase todas as situagdes.
(AGRIMANI, 1995, p. 13).

O formato que beira o jornalismo € alicercado num contexto globalizado que
aclama intrinsicamente pela busca constante por audiéncia. O sensacionalismo se
mostra nessas situacdes como fator chave para a atracao do publico e o telespecta-
dor, como peca necessaria para a organizacado dos discursos que pretendem prender
a todo o momento a atencdo de quem acompanha.

O entretenimento presente também no formato apresentado nesse artigo €
mais um elemento que acompanha toda a pretensao por audiéncia que esta con-
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centrada nos borddes das propagandas exibidas, nas brincadeiras que permeiam
o roteiro e nos discursos sempre muito proximos ao publico no programa em que
o Sikera Jr. é o apresentador. O sensacionalismo, o entretenimento e algumas
caracteristicas jornalisticas presentes no jornalismo policial defendido pela emis-
sora, inquietam o questionamento e a analise critica com respaldo dos exemplos
listados e comentados sobre um jornalismo hibrido exibido.

4 CONSIDERACOES FINAIS

O termo hibridismo € novo, um conceito que ainda esta em formacao, sem
definicdo tedrica finalizada. E algo mutavel e o meio exerce influéncia sobre a
construcao do seu significado. O senso comum e o conhecimento empirico sdo
substanciais para determinar esse novo conceito de agregar géneros, que oca-
siona novos produtos de massa.

A analise realizada a partir do objeto dessa pesquisa, mencionado acima,
demonstrou que esse modelo de programa televisivo se trata de um produto de
comunicacéo hibrido. Ha a presenca do jornalismo, apesar da pouca apuracao e
falta de pautas, nas novas informacdes que sdo noticiadas.

O entretenimento também faz participacdo quando a forma cdmica se ins-
tala nas falas e na postura escolhida pelo comunicador. O sensacionalismo é o
género mais gritante ao exemplo desse formato de hibridismo. E a partir dele
que ocorrera a maneira do tratamento da informacéo, o que ocasiona a descon-
textualizagéo.

O formato ja estereotipado passa por conflitos por sua distincao nao ser
bem demarcada e ser facilmente confundida com o padrdo jornalistico tradi-
cional. Ha uma rejeicdo quanto ao modo polémico de utilizar as sensacdes e
conduzir programas com essa linha editorial e ndo somente dos espectadores,
mas principalmente do proprio meio jornalistico, que questiona a veracidade
dos fatos e a forma da narrativa.

E necessario fazer uma reflexdo sobre as mudancas no cenario jornalistico,
mas principalmente dar clareza que ha diferenca dos géneros e na sua classifica-
cdo. O jornalismo nao se delimita a um so padrao, mas também nao é tudo que
pode ser encontrado no meio televisivo. Qualificar tudo e todos como parte do
jornalismo € o maior erro da profissdo.

O sensacionalismo € inerente na comunicacao, faz parte de todo o proces-
so historico. Principalmente por se adaptar e permanecer nas novas formas de
fazer a televisdo. E um produto de massa que engloba os contextos culturais e
politicos, que legitima os diferentes meios sociais e traz problematizacdes.

Agregar os diferentes géneros em uma televisdo tradicional € poder acom-
panhar a sociedade que se atualiza sempre, € dar relevancia e se adaptar aos di-
ferentes contextos estabelecidos. E necessario que haja uma rendicdo aos novos
modelos a partir de uma concepcao critica do fazer jornalismo.
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