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RESUMO

Com o surgimento de movimentos como os protestos do Black Lives Matter, em
2020, a discussao igualitaria racial tomou conta dos amplos meios midiaticos. En-
tretanto, o que se enxerga ¢ a falta de pluralidade nesses ambientes que, apesar de
segmentados, devem visar a representatividade e demonstracdo de espacos multi-
culturais. O presente artigo traz a revista Claudia como objeto de levantamento e
pesquisa exploratoria para verificacdo dessas praticas em um elemento de destaque:
as capas dos materiais.

PALAVRAS-CHAVE

Pluralidade. Representacdo Midiatica. Elementos Visuais.
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ABSTRACT

With the emergence of movements such as the Black Lives Matter protests in 2020,
the egalitarian racial discussion took over the broad media. However, what is seenis a
lack of plurality in these same environments, which, although segmented, should aim
at the representativeness and demonstration of multicultural spaces. This article brin-
gs Claudia magazine as an object of survey and exploratory research to verify these
practices in a prominent element: the covers of these materials.

KEYWORDS

Plurality. Media representation. Visual elements.

1 INTRODUCAO

O surgimento de novas narrativas midiaticas no processo da criacdo de uma cul-
tura inserida no digital remete a mudangas no olhar dos meios tradicionais. Nesse sen-
tido, faz-se presente a colocacdo da tematica de pluralidade racial, questao fortemente
debatida no contexto atual — que ganhou forca na luta pelos direitos raciais por meio
do movimento Black Lives Matter em 2020 —, nos meios de comunicacao habituais.

Ainda que tenha se tornado efetivamente uma pauta ha pouco tempo, o pro-
cesso de representatividade gera a construcéo de identidades para os individuos. Nao
esta presente somente no fato de conseguir enxergar alguém parecido, mas na cria-
cdo de uma identificacdo. Quando se fala, principalmente, no Brasil, ainda € preciso
considerar a historia decorrentes da colonizacdo que desmancharam raizes culturais.

Para Dalmolin (2013), o ambiente de pesquisa dentro do universo das revistas &
extremamente escasso e carente, mesmo com uma abundancia de tematicas e ma-
teriais. E pensando nisso que o presente trabalho traz o objeto como palco principal
de debate em relacéo a representatividade negra, orientando o raciocinio para o ele-
mento de destaque nesse material, as capas.

Ja sobre a Claudia, estudo de caso trazido no artigo, foca-se no ambiente fe-
minino, uma vez que € esse o0 nicho segmentado da revista fundada pela editora
Abril que esta em circulacdo ha mais de 50 anos. Apesar desse conteudo trabalhado
de forma direcionada, ele muitas vezes falha em apresentar algo que remeta a uma
grande parte da populacédo feminina brasileira que, segundo a Agéncia Brasil (2020),
representa 28% da sociedade: as mulheres autodeclaradas como negras.

Para atingir os objetivos de compreender a necessidade da representatividade racial
em midias como a revista e analisar a presenca dessa execucdo nas capas atuais, este
artigo trabalhara a metodologia de pesquisa cientifica para consolidacdo de teorias que
norteiam o assunto, juntamente de uma pesquisa exploratoria que resulta em um levan-
tamento quantitativo das capas da revista Claudia nos ultimos 5 anos de publicacdes.
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2 A IMPORTANCIA DAS CAPAS

Em primeiro lugar, € preciso entender um pouco mais sobre o objeto protago-
nista do trabalho. Um ponto relevante € considerar que as revistas fazem parte de um
processo mais segmentado, o que permite o aprofundamento de tematicas fora de
uma visdo massiva, como acontece com a televisdo (MIRA, 2013). Esse contexto evi-
dencia materiais que atraem um publico direcionado, juntamente de textos que vao
além do factual e buscam atrelar o ineditismo ao surpreendente, afinal, “toda revista
propde, de algum modo, uma reflexdo sobre o contemporaneo; nunca uma represen-
tacdo do contemporaneo [..]" (VOGEL, 2013, p. 19).

E valido ressaltar a diferenciacio desse modelo com o surgimento da nova era
digital do jornalismo. Enquanto a cibercultura movimenta a producdo rapida por
conta das constantes atualizacdes da web e da utilizacdo de linhas do tempo breves,
o leitor que advém de uma cultura diferente, a do impresso, requer matérias que le-
vam tempo de elaboracéo para atingir uma construcédo de ideias e pensamentos.

Seguida dessa imersdo sociocultural do produto mencionado, ha a presenca
de um elemento responsavel pela atracdo da revista. A capa se transforma em vitrine
das paginas que nao podem ser visualizadas ao primeiro olhar do leitor, capturando
sua atencao em meio a enxurrada de informacdes disponiveis na modernidade. Essa
situacéo esta relacionada, ademais, ao ganho de credibilidade frente a comunicacdo
(ALMEIDA; XAVIER; OLIVEIRA, 2016).

Para Vaz e Trindade (2013) é possivel que um cidaddo atribua sentidos ao mun-
do e capture os acontecimentos somente pela capa. Isso porque, quando néo se ha o
costume de leitura, a existéncia da leitura de pequenos trechos visiveis se faz presen-
te, demonstrando a tamanha responsabilidade de uma capa bem elaborada. Existe,
ainda, a presenca da funcionalidade em relacéo a receita do veiculo:

Sendo assim, qualquer revista deveria ser facilmente
identificada por sua capa, que ndo pode ser isolada do restante
do projeto grafico da publicagdo. Ao contrario, é funcdo da
capa responder pela revista no que diz respeito a seus aspectos
formais e de conteudo. Ela funciona como uma promessa a
ser cumprida no interior do veiculo, interferindo (em médio
prazo), inclusive, na verba publicitaria destinada a ele (VAZ;
TRINDADE, 2013, p. 225).

Também é preciso lembrar que € a construcdo imagética que remete aos sig-
nos e simbolos desenvolvidos no ambiente psicologico e de interpretacdo. Pontua-se
aqui as teorias do filosofo Charles Pierce no que diz respeito as ideias de tricotomia
semiodtica. E nesse sentido que se baseia o pensamento grafico em relacdo as tem-
poradas do ano, por exemplo. Durante o verdo, cores que levam as sensacdes frias —
Ccomo o roxo — podem ser previamente descartadas para a posicdo de uma capa, uma
vez que ¢é a estacdo do ano mais atrelada ao calor. Comprovacao presente na edicao
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de marco de 2015, ultimo més da estacdo no Brasil, da revista Claudia em que ha a
presenca, inclusive, do ambiente praiano (FIGURA 1).

Figura 1 — Edicdo Marco 2015 - Claudia

Fonte: Capa da revista Claudia®

Outra vertente desse artificio esta no ineditismo. Para Ali (2009, p. 70) “uma capa
deve ser marcantemente diferente das outras edicdes para evitar que o leitor a con-
funda com a anterior e deixe de comprar o novo exemplar”. Esta situacdo configura a
caracteristica de novidade que precisa ser pensada para o produto, sem deixar de lado
a originalidade familiar que remete a sua linha editorial.

Faz-se possivel observar com mais clareza, retomando a exemplificacdo da re-
vista Claudia, os elementos posicionados nas capas ao entender da histdria dessa
midia. Lancada em 1967 pela editora Abril, entra na onda dos protestos pelas causas
feministas da época. Ao trazer o nome de uma mulher no titulo, constroi a relagéo de
confianca e intimidade marcada nas revistas direcionadas ao publico feminino (MIRA,
2013). Pontuam-se aqui alguns termos da figura colocada em discussédo (IMAGEM 1):
“mais tempo para vocé”; “dieta’; "mulheres que inspiram”.

A primeira frase relembra que, no Brasil, a dupla jornada feminina faz com que
mulheres trabalnem 3,1 horas a mais que os homens, evidenciando a sensacao de
tempo mais curto. Ja, em relacdo a preocupagcdo com o corpo que atinge a dieta e
os rigidos padrdes de beleza, as mulheres fazem parte do publico mais vulneravel aos
disturbios alimentares. Em ultimo lugar, ha a colocacao do sentido de representativi-
dade, conceito que sera mais aprofundado ao decorrer deste artigo.

Por fim, é preciso levar em consideracdo que a capa de revista também se torna
um género discursivo, uma vez que “No processo de sua construcdo, ha a presenca de
um enunciador que, por sua vez, € representado por uma equipe de producdo respon-
savel por enunciar as matérias veiculadas em cada edicao [..]" (ALMEIDA; XAVIER; OLI-
VEIRA, 2016, p. 20). E o elemento responsavel pelo convencimento do leitor a abrir a re-

3 https://claudia.abril.com.br/2015/?post_type=edicao. Acesso em: 3 out. 2020.
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vista e se interessar por sua leitura. Dessa forma, € possivel considerar a capa como um
conjunto que permite o encaminhamento correto das obras internas de tal material.

3 QUAL A RAZAO DE PLURALIZAR?

A representatividade € um ponto muito importante a ser analisado quando fa-
lamos, principalmente, de imagens que transitam pela midia e internet. As imagens
que vao para a industria midiatica carregam um peso maior, ndo soO por estar rela-
cionada aos critérios noticiosos, mas também ao que ela representa para as pessoas.
Ao analisarmos os conteudos transmitidos pelos veiculos de comunicacéo, € possivel
enxergar falhas no processo de pluralizacdo e representatividade.

Para compreendermos a indispensabilidade dessa tematica, € preciso entender
como ela afeta a sociedade. O combate a desconstrucao do racismo estrutural é o
principal ponto que faz da representatividade racial algo tao relevante e que vem
sendo cobrado arduamente pela populagcdo negra do pais. A partir dos estudos do
processo de colonizacao sofrido pelo Brasil, consegue-se perceber toda a fundamen-
tacdo do racismo, juntamente da estruturacdo e enraizamento dessa intolerancia no
solo brasileiro até os dias atuais.

Fanon (2008) explica que o racismo, que € decorrente da cultura colonizadora,
permitiu e impulsionou as praticas de opressdo colonial. Sendo assim, para imple-
mentar o colonialismo, fol necessario criar um modelo racista, ja que a inferiorizacdo
de uma raca permite a dominacdo de um povo. Nao é somente no Brasil que as con-
sequéncias e marcas historias séo visiveis. O proprio Black Lives Matter, movimento
aprofundado em 2020 apds o assassinato de um cidaddo negro norte-americano,
espalhou-se por diversos paises em passeatas globais.

Ainda, segundo Fanon (2008), o racismo existe em qualquer lugar do mundo e
ele sempre funcionara como um mecanismo de exclusdo social da populagao negra
daregido. A unica diferenca é a forma em que cada sociedade ira manifesta-lo, levan-
do em consideracao que ele sempre sera expresso de forma perversa.

Nascida na época colonial, a pluralidade racial era vista como um problema, ja
que a elite queria criar uma nacdo branca. Segundo Munanga (1999), a elite brasileira
impulsionou o clareamento da sociedade da época por diversas formas brutais, po-
dendo ter influenciado no processo de desconstrucdo da identidade racial do negro.
Ferreira (2001) aponta que esse clareamento social, veio juntamente com a exaltacdo
das caracteristicas europeias, que eram vistas como superiores com o intuito de ridi-
cularizar e inferiorizar os tracos e caracteristicas negroides na sociedade.

Conseguimos ver, como fruto desse processo de colonizacdo, diversos contex-
tos que influenciam até hoje no ambiente nacional. Ao observamos os padrdes de
beleza atuais, ainda se consegue enxergar tracos desse clareamento e da exaltacdo
de fenotipos europeus (CARNEIRO; FERREIRA, 2014). Um dos mais evidenciados €
o alisamento dos cabelos crespos e cacheados. Desde a década de 1950, o cabelo
crespo é visto como resisténcia, um elemento corporeo que manifesta a liberdade e
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a exaltacdo da identidade do negro. Apesar de toda essa simbologia, o ato do alisa-
mento ainda € presente atualmente, mesmo depois da onda de transicdo capilar que
obteve inicio recentemente.

Esse processo de retomar o cabelo natural, conhecido como transicdo capilar,
consiste em interromper o uso de produtos quimicos que mudam a estrutura dos
fios, como por exemplo produtos que alisam o cabelo. Ao decorrer desse processo, O
cabelo apresenta duas texturas, a natural e a sob efeito dos produtos, levando entédo
ao big chop (BC) ou ‘grande corte” que é a remocao da parte nao natural, chegando
assim ao fim da transicao capilar. O peso social e pessoal desse movimento € grande,
ja que ele remete a aceitacado do seu “eu natural’, ndo mais pressionado esteticamente
pelos padrdes de beleza impostos pela midia e pela sociedade. O movimento atingiu
uma grande escala de pessoas, inclusive figuras publicas, que acabaram influenciando
e ajudando outros individuos a passarem pelo processo.

As redes sociais abriram portas para que mulheres que estavam passando por
essa situacdo pudessem compartilhar suas trajetorias e toda a duragédo da transicéo,
0 gue acabou encadeando no aumento do publico fazendo o mesmo. Com esse
processo de desconstrucdo e aceitacao, o espaco para falar de problematicas rela-
clonadas e o processo do autoconhecimento foram argumentos que repercutiram e
obtiveram visibilidade na internet.

Ao falar de representatividade, pode-se pensar em alguns exemplos que mar-
caram a sociedade atual, como a criagdo de uma princesa negra da Disney; o fil-
me Pantera Negra, com o elenco majoritariamente negro; o papel da Mary Jane,
do filme do Homem-Aranha, que foi atribuido a Zendaya; ou, trazendo para mais
perto, a Maju Coutinho, assumindo um lugar na bancada do Jornal Nacional. Esses
exemplos permitem que a comunidade a margem também perceba que € capaz
de ocupar espacos semelhantes e abre espaco para que figuras plurais obtenham
oportunidades igualitarias.

A representatividade ajuda a devolver a identidade destes que foram roubadas
no periodo colonial. E, mesmo que a tematica esteja sendo abordada com mais fre-
quéncia pela imprensa, ainda ndo se faz suficiente. Sequndo o Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE), a populacédo negra e parda representa mais de 50% da
cidadania brasileira. Levando isso consideracao, consegue-se ver com mais clareza a
importancia de legitimidade nos diversos espacos midiaticos.

Ao dar espaco para uma pessoa negra no veiculo que esta sendo estudado, a
capa do material impresso, geram-se oportunidades tanto para o leitor, que passa a
se enxergar no produto que consome, quanto para a revista, que abraca as multiplas
existéncias em sua producdo. A visibilidade dada por um papel de destaque, contribui
no reparo de uma desigualdade que é antiga. Esses espa¢os séo responsaveis em aju-
dar a contar historias, a representar a realidade brasileira, em ajudar a criar e recriar as
identidades dos individuos. Consequentemente, ao ampliar o publico e trazer maior
diversidade, ndo so racial, mas cultural e social, o veiculo tende a atingir um publico
maior, mais diverso e mais inclusivo.
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4 ESTUDO DE CASO: REVISTA CLAUDIA

O levantamento apontado para auxilio da pesquisa levou em consideracdo um
meétodo exploratorio e quantitativo, filtrando as capas da revista Claudia, fundada em
1967 pela editora Abril — como ja explicado anteriormente —, de janeiro de 2015 a
janeiro de 2020. Os resultados obtidos por meio desses cinco anos de analise foram
separados em uma planilha e, posteriormente, passados ao sistema Flourish respon-
savel pela organizacdo grafica e visualizacdo de dados.

O primeiro fato a ser constatado € o mais evidente e discrepante: das 61 capas
resultantes do tempo estabelecido para a pesquisa, apenas 19% possuem a figura
de uma mulher negra na capa. E possivel visualizar no Grafico abaixo (FIGURA 2)
que 2015 e 2016 apresentam as maiores disparidades em relacdo a essa diferenca.
Também ¢ valido notar que o ano de 2020 ndo esta incluido nessa demonstracao
especifica pela presenca de apenas um més de analise com a figura de Sabrina Sato,
que se autodenomina com a etnia nipo-brasileira, ndo se encaixando na comparacao
das duas categorias citadas. O bloco intitulado como "ndo identificada” (verde) esta
relacionado a etnia ndo declarada pela personagem publica, enquanto o bloco azul
equivale as mulheres negras, ja 0 na cor amarela a raca branca.

Figura 2 — Grafico comparativo 2015-2019

Fonte: Pesquisa quantitativa elaborada pelas autoras com grafico elaborado pela fer-
ramenta Flourish.

Ja a segunda parte da analise parte para uma verificacdo dos meses em que
as aparicOes representativas sdo mais utilizadas nas capas da revista. Isso porque, a
tematica remete ao termo declarado como pink money no ciberespaco, que deter-
mina a utilizacdo de elementos plurais apenas com o objetivo de lucro e, geralmente,
temporais (FIGURA 3). Para Silva (2019) ndo ha a intencédo de ajuda as comunidades
marginalizadas dentro do processo de pink money como projetos sociais ou doagdes,
mas sim um foco direcionado ao potencial de consumo.
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Figura 3 — Levantamento mensal das apari¢cdes

Fonte: pesquisa quantitativa elaborada pelas autoras com grafico elaborado pela fer-
ramenta Flourish.

O més em que mulheres negras mais aparecem na revista € marco, em que ha
a existéncia de edicdes especificas por conta do Dia Internacional da Mulher (8 de
marco). Mesmo assim, o raciocinio poderia servir como uma demonstracéo de plu-
ralidade feminina com racas diversas (FIGURA 4), mas atesta uma representatividade
que nao acontece no restante do ano com frequéncia. O segundo més que traz a
mesma linha de pensamento esta em novembro, empatado com abril e dezembro,
remetendo ao Dia da Consciéncia Negra (20 de novembro). Mesmo que as aparicdes
possam nao ser propositais, € preciso lembrar que o contexto da elaboracdo de uma
capa é bem trabalhado, assim como estabelecido por Ali (2009).

Figura 4 — Edicado de Marco de 2019 da Claudia

Fonte: Capa da revista Claudia*.

4 https://claudia.abril.com.br/2015/?post_type=edicao. Acesso em: 3 out. 2020.
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A ultima consideracdo da analise esta no fator de utilizar das mesmas figuras
para tal atitude de diversidade. No total de 12 aparicdes (19%) nos cinco anos de le-
vantamento, mais da metade (7) sédo de apenas trés mulheres. A primeira delas, com
trés apari¢cdes, € Tails Araujo, atriz. Também com a mesma profissdo esta Juliana Paes,
somando duas capas em empate com Maju Coutinho, jornalista (FIGURA 5).

Figura 5 — Grafico demonstrativo das figuras negras com aparicdes repetidas

Tois Araufy

Julisra Pari

Fonte: Pesquisa quantitativa elaborada pelas autoras com grafico elaborado pela fer-
ramenta Flourish.

E necessario comentar que essa repeticio néo é tdo vantajosa quanto parece.
Ao ceder pequenos espacos para o publico negro, ha o desaparecimento de outras
categorias de representatividade que poderiam ocupar tais locais. Um exemplo € o
aparecimento de multiplas profissdes como youtubers, donas de casa e executivas em
algumas edicOes especificas, sendo estas todas brancas. No caso das aparicdes negras,
ha um filtro de figuras padronizadas no mercado do mesmo nicho: a midia televisiva.

Dessa forma, constata-se que o processo de avaliagcdo é extremamente indis-
pensavel para acrescentar mudancas validas aos diversos veiculos. No caso elaborado,
requer-se um cuidado maior pela busca de figuras para ilustracao da cultura nacional
feminina, que ndo esta centrada somente em mulheres brancas como no transposto.

5 CONSIDERAGCOES FINAIS

Portanto, pode-se observar que, apesar de tamanha importancia, a represen-
tatividade da mulher negra nédo foi tdo efetivada nas edi¢cdes analisadas. As capas,
responsaveis pela primeira impressao que o leitor terd da edicdo, ndo atendem a plu-
ralidade racial. Além disso, ha o quesito dessa utilizacdo como foco de consumo em
datas especificas e unicas.

Outro ponto importante, é lembrar do publico-alvo da revista e o que ela re-
presentava e representa desde o seu lancamento. Como dito anteriormente, a revista
Claudia foi vista como um veiculo que defendia causas feministas e abordava as-
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suntos de debates recorrentes, algumas vezes até censurada pelo governo da €poca
(MIRA, 2013). Essa abordagem da revista € presente até hoje, o que leva ao pensamen-
to do porqué de ndo impulsionar esses assuntos abordando tematicas relacionadas as
mulheres negras e dando a visibilidade necessaria em questéo.

Ademais, sugere-se duas formas efetivas de mudanca para o presente contex-
to. A primeira delas esta completamente atrelada a autoavaliacdo do proprio veiculo
e dos seus objetivos como magquinario social. Ja, em segundo lugar, a educacéo é
imprescindivel para transformacdes na presente area, requerendo uma atualizacdo
nas grades curriculares do ensino das multiplas formas de jornalismo especializado,
contando com feitos plurais nos diversos veiculos.

Por fim, é importante lembrar que, com a necessidade consciente da represen-
tatividade, € possivel atingir a reconstrucédo de identidades e aceitagcdes que precisam
estar presentes na vida de um povo. Independente do fendtipo, vale estabelecer e
garantir oportunidades e espacos igualitarios na concretizacao de uma democracia e
esse contexto pode e deve ser exemplificado nos meios de comunicacao.
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